Especial Bafo analisis del sector B

YA SON TRES LOS ANOS DE

BONANZA ININTERRUMPIDA. EL

MERCADO DEL BANO, HOY LIGA-

DO MAS QUE NUNCA AL OCIO,

VENTAS, SIENDO ESPANA EL MAYOR CONSUMIDOR EUROPEO DE ESTE TIPO DE

MANTIENE UN BUEN RITMO DE

PRENDAS. LES PRESENTAMOS LAS CIFRAS Y LAS VALORACIONES DE LAS FIRMAS,
Y LES HABLAMOS DE LAS MOTIVACIONES DE COMPRA, LOS NUEVOS USOS

DE LA PRENDA DE BANO Y LA INNOVACION EN TEJIDOS.

MONICA DALUZ l

ectacular crecimiento de este merca-
‘hace que se respire un ambiente de
ismo en el sector, aunque algunos
prefieren ser precavidos con respecto
petencia entre las firmas, exigencias
idor o la presencia de distribuidores
ropia, son algunas de las preocupacio-
emento en unidades del 19,5% -fuente
n Sofres- durante el afio 2000 en com-
n el afo anterior, confirma el buen
mercado para un producto que la mujer
era una prenda de moda. El valor afadido
renda de bafio hace que el consumidor esté
sto a pagar mas que hace unos afnos, aun-
cambio se exige moda, calidad vy
alidad. En este sentido, el porcentaje de
iento en valor ha sido, en el periodo en
stion, del 28%, segun la misma fuente.

\

Avec Plaisir

'r ot
y7

-

:

28

cvie [l 133



B analisis del sector

134l evv

Los fabricantes consultados, a través de la encuesta rea-
lizada para la elaboracion de este reportaje, explican las
razones de la buena campana del 2000: ampliacién del
muestrario y mejora en la calidad del producto, oferta
de moda, cuestiones climatolégicas, mejoras en el posi-
cionamiento de las marcas, las exportaciones, o la
coyuntura del mercado, son algunas de las més citadas.
Las exportaciones crecieron en el afo 2000 en un 27 %
y los paises receptores de una oferta de mayor precio
son: lItalia, Reino Unido, Israel, Golfo Pérsico y Hong
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Kong. Mas crecieron las importaciones, que lo hicieron
en un 54%, segun el Cityc, siendo Turqufa y algunos
paises de Africa los que nos venden productos de
mayor precio. Sin embargo, de algunos paises
europeos nos llega producto de segmento bajo,
como Francia, cuyas importaciones crecen un 200%
en unidades importadas y tan sélo un 5,2% en valor.
Téngase en cuenta que algunos de los datos referidos a
importaciones y exportaciones pueden resultar engano-
sos debido al fenémeno de la deslocalizacion.
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MERCADO DEL BANO EN ESPANA. PRENDAS MASCULINAS

(MILES DE UNIDADES)

* Fuente CITYC
(MILLONES DE PESETAS)

* Fuente CITYC

DIVERSIFICACION DE LAS NECESIDADES

Bano de moda, de control, deportivo...; cada seg-
mento responde a unas exigencias muy concretas
por parte del usuario, que adquie-
re sus prendas de bano en funciéon

1998 [ 1999 [ %vaARiACION 99/98

EN EL PRODUCTO DE
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de los protectores solares y cremas bronceadoras.
En las lineas funcionales, los tejidos deben tener unas
caracteristicas determinadas para
modelar la silueta. Este serd un seg-

de un entorno determinado: situa- TEMPORADA, LAS NECESI- mento que experimentard un

cion, lugar, momento y actividad.

DADES SON DE DISENO incremento de su demanda ya que

Asi, en el producto de tempora- Y DE CONFORTABILIDAD "°s dirigimos hacia una sociedad

da, las necesidades son de disefo
y de confortabilidad. En cuanto a tejidos, cada
vez habrd mas demanda de ligereza y de resisten-

cia, no solo al cloro, sino a los agentes quimicos

que vera crecer tanto el nimero de
obesos como el de anoréxicos, y aparecerd una impor-
tante demanda de productos destinados a esconder los
excesos en ambos sentidos.
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EL MERCADO DEL BANO
DEPORTIVO CRECE 2000, el ranking de las tres primeras

Triumph

EL DEPORTE COMO CONCEPTO DE VIDA

El mercado del bano deportivo crece cada ano que
pasa. "Se trata de un segmento al alza; proliferan los
gimnasios, las piscinas y los nuevos deportes relaciona-
dos con el agua, todo ello enmarcado en la tendencia
a cuidar nuestro cuerpo”, explica Oriol Espadaler, direc-
tor de Divisién de Lycra, de DuPont. Los datos -fuente
Sport Panel- asi lo confirman. Con un volumen total de
ventas de 843.411 unidades en el afio 2000, este mer-
cado experimenté una evoluciéon del 21,17% sobre
1999. El precio medio fue de 4.862 pesetas, 29 mas
que el afo anterior. En el segmento del
banador de competicion, en el afo

CADA ANO QUE PASA  Marcas fue: Speedo, Adidas y Arena.
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En bafio deportivo habra una demanda
de tejidos cada vez mas ligeros, que no aumenten de
peso con el agua, que no creen bolsas, con una perfec-
ta adaptacion al cuerpo, que se sequen rapidamente,
que no frenen el movimiento del cuerpo sino que se
muevan con él, y que aporten la compresion necesaria
para obtener el maximo rendimiento de la musculatu-
ra. Para atender esta situacion entrardn en juego
muchas tecnologias y tratamientos diversos de los teji-
dos, por tanto, en un futuro, también pueden devenir
cambios significativos en el proceso de fabricacion.

Especial Bano

PRIMERO: jQUE SIENTE BIEN!

La primera razén de compra del producto de bano es
que la prenda favorezca. Para ello, patronaje y tejido se
convierten en pilares del producto. En segundo lugar
se sitta el componente de moda y, con toda contun-
dencia, hoy, la moda bafno se aleja de las formas
complicadas y de aspecto encorsetado; la naturalidad,
la ausencia de aros, el bikini cortina y, en general,
prendas cada vez mas pequefias, son algunas pautas.
Si la pieza requiere estructura para atender a una fun-
cion, ésta se camufla, se disimula.

LOS CONFECCIONISTAS TIENEN
ANTE Si EL RETO DE OFRECER LA
MODA QUE A TODOS GUSTA

Los datos y conclusiones que aqui presentamos se han
obtenido de una encuesta realizada entre los fabrican-
tes del sector, a la que ya aludiamos en los primeros
parrafos de este reportaje. Entre los aspectos que mas
estan cambiando en este mercado, segun los resultados
de la encuesta, destaca la busqueda de funcionalidad,
ademds del cuidado por el aspecto estético, de modo
que estan cobrando especial protagonismo los patro-
nes. Otras opiniones aseguran que la consumidora
valora cada vez mas el diseno, y que ésta exige mas cali-
dad a precio econdémico.

Los fabricantes también han apuntado las funciones
especiales mas habituales con las que dotan a sus pro-
ductos de bano, entre las que citan las de control, de
resistencia al cloro, transpirabilidad, y de secado rapido.
Las exigencias del mercado apuntan, ademas, segun
los consultados, hacia la comodidad, la proliferacién
de prendas de bafno sin costuras y la diversificacion
de oferta en copas.

CAMINOS POR EXPLORAR

El cimulo de circunstancias que convergen en
este momento del mercado hace a los confec-
cionistas plantearse nuevas lineas de actuacion.
En este sentido, una tendencia de futuro es
ampliar la oferta en copas, "no hay demasiada
oferta, sélo algunas firmas muy especializadas,
y se ha asociado el producto estructurado y con
copa grande, a la mujer mayor", comenta Pere
Aragonés, gerente de Industrial Aragonés.

En un futuro, la variedad en tallas y copas sera
tan habitual como lo es en corseteria y, ade-
mas, las tallas grandes y las lineas reductoras se
dirigen hacia disefios muy actuales y juveniles.
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LA TENDENC'A ES encuentran banado-

FUERA DE EUROPA cambiado sus habi-
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SOCIEDAD Y MODA {TODO EL MUNDO ES JOVEN!
Hace ya varias décadas que el bikini se ha impuesto en las
playas indiscriminadamente: jovencitas, maduras, flacas y
rellenas, todas se ponen bikini para dis-

frutar del sol. El dos piezas se lleva entre HOY SE ENCUENTRAN
el 70 y el 80% de las ventas de prendas BANADORES EN LAS
de bafio, y es que la mujer opta, mayori- TIENDAS DURANTE
TODO EL ANO.

tariamente, por aceptarse a si misma y
lucirse sin complejos anteponiendo la
comodidad para acompaar un placentero tiempo de ocio.
Los fabricantes entrevistados nos cuentan que los gustos se
unifican y que las lineas diferenciadas que han venido ofre-
ciendo al consumidor final son cada vez mas parecidas por
exigencias del mercado. Todas las
mujeres quieren encajar en la "linea
joven", y no en la de "sefora".

Los confeccionistas tienen ante si
el reto de ofrecer la moda que a
todos gusta, la que todos quieren
llevar, pero con la suficiente oferta
creativa para atender la necesidad
de personalizacion del producto.

SE ROMPE LA
ESTACIONALIDAD
La del bano es la historia de como
hacer que un producto de tempo-
rada se convierta en un articulo
consumido durante todo el ano.
Si hace 10 anos ver banadores en
los escaparates de la 5% Avenida
de New York fuera de la tempora-
da estival nos parecia casi una
excentricidad, hoy podemos decir
que también aqui se

res en las tiendas

IR A BUSCAR q i
i urante todo el ano.
PRODUCCION |4 poblacion  ha

tos, viajar se ha
popularizado, los periodos vaca-
cionales se dosifican a lo largo del
ano; en fin, que el ciudadano
puede darse un bano en una
playa tropical en pleno invierno, o
acudir a un balneario y, por
supuesto, practicar con asiduidad
un deporte acuético.

LAS FRONTERAS AUN
MARCAN DIFERENCIAS

A pesar de que, en lo que a nego-
cios respecta, el mercado se
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concibe en términos globales y alcanza cualquier rin-

cén del planeta, lo cierto es que lo que pasa al otro

lado de nuestras fronteras nos afecta, y mucho.
Espafna es uno de los paises que mas

volumen de prendas de bafo consume
de toda Europa, y por lo que respecta a
las importaciones, éstas van in crescen-
do debido a que el producto "made in
China" ha mejorado y el sector necesi-

ta abaratar costes, de ahi que muchas empresas
deslocalicen sus fabricas, instalandolas en paises de
Africa o Asia. Otra de las razones del fenémeno de la
deslocalizacion es la falta de personal autéctono ya que

Rosa del Mar

el textil es un sector en el que los
incrementos salariales son bajos y,
dada la fuerte competencia, resul-
ta muy dificil aumentarlos. Asi
pues, la tendencia es ir a buscar
produccién fuera de Europa. En
este sentido, Pere Aragonés nos
comenta que "en la actualidad la
oferta procedente de los paises
asiaticos es muy aceptable, asi que
el sector debe buscar abaratar cos-
tes, de lo contrario, el producto
asiatico vendra con mas fuerza".
En lo tocante a tejidos, en nuestro
pais existe una buena oferta, man-
teniéndose en un alto nivel de
calidad. Serd en este campo
donde se experimentaran mayores
innovaciones en un futuro, mejo-
rando el tacto, la elasticidad, la
ligereza o los acabados especiales.
"En el bano de moda la base es,
sin duda, el patronaje, que siente
bien; pero cuando todos tengan
buen patronaje y buenos disenos,
la diferencia vendra de la mano de
las fibras", asegura Aragonés.
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